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www.geojuvenil.org.brwww.geojuvenil.org.br
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• Promoção: Grupo Interagir, WWF, Instituto Projeto Pegadas Bra sil, 
Patrulha Ecológica, União dos Escoteiros do Brasil,  Associação Amigos do 
Futuro, Associação Olhos d'Água de Proteção Ambient al, Organização 
Pan-Americana da Saúde.

• Organizações apoiadoras: Secretaria de Meio Ambiente e Recursos 
Hídricos do GDF, Secretaria de Administração de Par ques e Unidades de 
Conservação do DF – Comparques, Companhia de Saneame nto Ambiental 
do DF - Caesb.
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ParceirosParceiros
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•• Engajamento de jovensEngajamento de jovens

•• Expressar sentimentos e idExpressar sentimentos e id ééias em relaias em rela çção ao meio ão ao meio 

ambienteambiente

•• Dar visibilidade Dar visibilidade ààs iniciativas e projetos s iniciativas e projetos 

socioambientais executados por jovenssocioambientais executados por jovens

Fortalecer e Potencializar aFortalecer e Potencializar a çções jões jáá
existentes e organizaexistentes e organiza çções jões jáá atuantesatuantes



Fortalecer e Potencializar aFortalecer e Potencializar a çções jões jáá
existentes e organizaexistentes e organiza çções jões jáá atuantesatuantes
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•• 18 organiza18 organiza çções promoveram 22 atividades em 4 horasões promoveram 22 atividades em 4 horas

•• 1500 pessoas circularam pelo evento (pico de 700)1500 pessoas circularam pelo evento (pico de 700)

•• 73 fichas foram colhidas com impressões pessoais73 fichas foram colhidas com impressões pessoais

•• VVíídeo da LBV: 1h deo da LBV: 1h –– entrevista com 5 pessoasentrevista com 5 pessoas

•• VVíídeo da Mônica deo da Mônica KanegaeKanegae : 1h : 1h –– entrevista com 10 pessoasentrevista com 10 pessoas

•• 150 cartões de papel reciclado produzidos150 cartões de papel reciclado produzidos

•• 7 quilos de pilhas recolhidas7 quilos de pilhas recolhidas

•• DivulgaDivulga çção com 500 cartazes e 800 panfletosão com 500 cartazes e 800 panfletos

•• DistribuiDistribui çção de 2.000 sementesão de 2.000 sementes

•• ProduProdu çção de 1.000 revistas educativasão de 1.000 revistas educativas



•• NNúúmero de matmero de mat éérias com citarias com cita çções ao evento Namorando o ões ao evento Namorando o 
Ambiente: 25Ambiente: 25
–– Em jornais impressos: 6Em jornais impressos: 6
–– Na rNa ráádio: 4dio: 4
–– Na televisão: 2Na televisão: 2
–– Na internet: 13Na internet: 13

•• NNúúmero de matmero de mat éérias com citarias com cita çções ao GEO Juvenil Brasil: 27ões ao GEO Juvenil Brasil: 27
–– Em jornais impressos: 7Em jornais impressos: 7
–– Na rNa ráádio: 4dio: 4
–– Na televisão: 2Na televisão: 2
–– Na internet: 14 Na internet: 14 

•• 450 mil pessoas focadas pelas a450 mil pessoas focadas pelas aççõesões

VisibilidadeVisibilidade
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•• O evento O evento ““ Namorando o AmbienteNamorando o Ambiente ”” teve muito boa repercussão, teve muito boa repercussão, 

principalmente regionalmente, com matprincipalmente regionalmente, com mat éérias nos dois jornais de rias nos dois jornais de 

grande circulagrande circula çção do Distrito Federal (Correio ão do Distrito Federal (Correio BrazilienseBraziliense e Jornal de e Jornal de 

BrasBrasíília) e no telejornal local DFTV. Destacando que sai u chamada na lia) e no telejornal local DFTV. Destacando que sai u chamada na 

capa do Jornal de Brascapa do Jornal de Bras íília. lia. 

•• Nacionalmente, a repercussão tambNacionalmente, a repercussão tamb éém foi boa, com matm foi boa, com mat ééria no Jornal ria no Jornal 

do Brasil, Tribuna do Brasil e TV Nacional (do Brasil, Tribuna do Brasil e TV Nacional ( RadiobrRadiobr ááss).).

VisibilidadeVisibilidade
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•• ApAp óós o evento, na segundas o evento, na segunda --feira, pelo menos, 3 feira, pelo menos, 3 

jornalistas procuraram a equipe de comunicajornalistas procuraram a equipe de comunica çção ão 

do lando lan ççamento do GEO Juvenil Brasil para amento do GEO Juvenil Brasil para 

conseguir mais informaconseguir mais informa çções sobre o projeto ou ões sobre o projeto ou 

as organizaas organiza çções parceiras. Por vezes, com o ões parceiras. Por vezes, com o 

intuito de veiculaintuito de veicula çção de outra matão de outra mat ééria.ria.



800 panfletos800 panfletos

500 cartazes500 cartazes

2.000 sementes2.000 sementes

1.000 revistas1.000 revistas

450.000 pessoas focadas450.000 pessoas focadas

Produtos de ComunicaProdutos de Comunica ççãoão
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4 4 banneresbanneres

10 faixas10 faixas
3 3 presspress--releasesreleases

6 pessoas equipe6 pessoas equipe

200 contatos diretos200 contatos diretos

20 pessoas na equipe20 pessoas na equipe

20 parceiros20 parceiros

30 camisetas30 camisetas

1 motiva1 motiva ççãoão


