Projektbeskrivning

Café Expo

DETTA VILL VI

FÖRORD

Kulturen tar en allt större del av våra liv. Allt fler besöker konserter, biografer, tar del av TV-program, utställningar, föreläsningar och annat. Vi ser detta som en mycket bra och viktig utveckling. Vi ser samtidigt att den bra kulturen har svårt att nå ut till nya grupper, de unga, de exluderade, de på lansbygden.

Men nu ser vi en möjlighet att förändra detta, genom Café Expo. En treårig satsning på att förändra sättet vi tar till oss kultur och ge ännu fler chansen att höras och synas på en global nivå 

BAKGRUND

PROJEKTEtS BAKGRUND

Projektledningens bakgrund

Alla i projektteamet har sin bakgrund i någon form av kulturproduktion. Vi har arrangera konserter och klubbar, gjort film, arrangerat festivaler och utställningar.

SYFTE


PROJEKTETS OLIKA SYFTEN

Projektet har fler syften:
· Att öka tillgängligheten för kultur utanför storstäderna. 

Genom Internets snabba framfart så kan vi sprida kulturevenemang långt utanför de hinder som finns idag. Istället för att besökarna måste ta sig till en viss adress så kan man få hem kulturen till sin egen dator.

· Att ge fler möjligheter för oetablerade kulturproducenter att synas över hela världen.
När vi använder webben så ökar inte produktionspriset om vi har fler programpunkter samtidigt. Detta ger oss möjligheter till att kunna blanda mellan etablerade och oetablerade kulturproducenter. En viktig del av verksamheten blir även att ge unga och oetablerade kulturproducenter både utbildning och en plattform för att kunna utvecklas.

MÅLGRUPPEN

Projektets primära målgrupp är unga människor. Vi kommer därför att satsa mycket marknadsföring och program som når människor mellan 15 och 30 år. Detta gör vi genom organisationer, skolor, kulturcenters och andra platser där unga spenderar tid. En viktig målgrupp blir även de som producerar kultur där vi kan skapa en plattform och en öppen yta för att utveckla kulturen tillsammans.

Målgrupperna är följande

Primär målgrupper

· Ungdomar i åldern 15 till 30 år som är intresserade av kultur (M1) och kulturproducenter (M2).

Sekundär målgrupper

· Kulturintresserade i andra åldrar (M3).

· Kulturinstitutioner på lokal, regional, nationell och internationell nivå (M4).

VERKSAMHETSOMRÅDEN

Projektet genomförs inom dessa verksamhetsområden:

1. Digital distribution av kultur

2. Stöd till kulturproducenter

3. En öppen mötesplats för kulturintresserade ungdomar

DIGITAL DISTRIBUTION AV KULTUR

Kaféet blir en central plats i världsutställningen där kultur från hela världen kan mötas och distributeras hem till besökarna. På kaféet kommer det att ske konserter, filmvisningar, utställningar och annat. 

Ofta kommer det även att ske särskilda events som festivaler och händelser utanför webben för att få uppmärksamhet och skapa fler mervärlden till besökarna.

Målgrupp

M1, M2, M3

Effektmål 2007-2010

· Att ha arrangerat 300 programpunkter av olika slag.

· Att få 10 miljoner besökare att ta del av kulturen

· Att ha sålt 5 miljoner biljetter till olika programpunkter.

Effektmål 2007/2008

· Producera och marknadsföra sidan i samband med världutställningen

· Att arrangera 75 programpunkter

· Att få 1 miljon besökare att ta del av kulturen

· Att ha sålt 500 000 biljetter till olika programpunkter.

STÖD TILL KULTURPRODUCENTER

Kaféet ska stödja oetablerade kulturproducenter, vi ska skapa mötesplatser, utbildningar, tävlingar och mycket annat för att inspirera människor till eget skapande. Vi kommer att ha en del av kaféet där besökarna gratis kan ta del av ny och oetablerad kultur, på så sätt ger vi även en plattform att testa sina vingar.

Besökarna som köper biljetter kan även välja att lägga på extra pengar på biljettpriset som då går oavkortat till att stötta nya kulturpodcenter. 

Målgrupp

M1, M2 och M4

Effektmål 2007-2010

· Att ge 10 000 oetablerade kulturproducenter en möjlighet till utbildning och en plattform att synas på.

· Att samla in 100 000 dollar till stödprogrammet från de betalande besökarna.

· Att starta samarbeten med kulturcenters runt om i världen och ge dem tillgång till plattformen.

Effektmål 2007/2008

· Att bygga upp en ubildniningspedagogik.

· Att öppna ett stödprogram för 250 personer.

EN ÖPPEN MÖTESPLATS FÖR KULTURINTRESSERADE UNGDOMAR

Inget kafé skulle fungera utan den sociala ytan för samtal, samarbeten och skratt. På kaféet kommer unga kulturintresserade människor från hela världen att kunna mötas och utveckla varrandra i en miljö som är gratis, inspirerande och öppen.

Mötesplatsen ska vara något man gärna kommer tillbaka till fylld med debatter, intervjuer, besök av stjärnor och mycket annat.

Målgrupp

M1, M2 och M3

Effektmål 2007-2010

· Att få 25 miljoner unika besökare som i snitt besökt mötesplatsen 50 gånger under projekttiden.

· Att kunna arrangera 500 öppna programpunkter.
· Att skapa 250 nya projekt som musikgrupper, konstnärskollektiv etc.
Effektmål 2007/2008

· Att få 5 miljoner unika besökare som i snitt besökt mötesplatsen 20 gånger under året.

· Att kunna arrangera 100 öppna programpunkter
ÖVERGRIPANDE STRATEGI 

Projektet är på tre år för att bygga upp en fungerande och nyskapande kulturinsititution som kan leva vidare på verksamhetsintäkterna. Projektet ska ge oss möjligheter att testa idéer, ha fler öppna och kostnadsfria aktiviteter och bygga upp en stabil grund inför fortsättningen.

PROJEKTETS ORGANISATION

FÖRENINGEN

Föreningen CultureCenter är en ideell organisation baserad i Sverige. Föreningen kommer att stå bakom kaféet och alla programpunkterna. CultureCenter har startas av unga kulturproducenter som vill testa nya former för distribution och mötesplatser.
EXPO UNLIMIED / UTRIKESDEPARTEMENTET

Bakom den digitala världsutställningen står svenska UD tillsammans med företaget Expo Unlimited. De har under tre års tid arbetat fram konceptet och blir värdar för hela projektet tillsammans med organisationer för världsutställningarna i Paris. 
OCH SÅ HÄR GÖR VI

KAFÈET

Projektet går ut på att skapa ett digitalt kafé i den svenska delen av världsutställningen. Där ska vi arrangera konserter, klubbar, filmvisningar, utställningar och mycket annat.

Genom samarbetet med den digitala världsutställningen så är detta projektet en unik möjighet att ändra sättet vi tar till oss kultur i grunden och genom detta öppna nya kanaler för distribution.

Kaféet kommer att vara en webbsida vi med kreativa metoder kan få besökarna att känna sig som de befinner sig på ett kafé.

MARKNADSFÖRING

WEBBSIDAN

REKLAM



MASSMEDIER

EVENTS

EKONOMI

BIDRAG
Under projekttiden så kommer vi att söka bidrag från olika givare. Det första projektåret kommer fokus att ligga på Stiftelsen framtidens kultur och Allmänna Arvsfonden. Dessa intäkter skall täcka administration, utveckling och en viss verksamhet.

SPONSRING


I och med att Café Expo kommer att ha verksamhet som syns så blir sponsoringssamarbeten en viktig källa till intäkter. Eftersom vi vill ha så mycket av kaféet som möjligt gratis för besökarna så krävs det ekonomiska samarbeten med företag och organisationer.

VERKSAMHETSINTÄKTER

På större evenemang så måste man köpa en biljett för att kunna se den. Denna intäkt är tänkt att täcka de utgifter projektet har för större omkostnader i samband med programmet. 
UTVÄRDERING

Utvärderingen av projektet är mycket viktigt och kommer att skötas av konsulten Linus Källander, utbildad utvärderare med stor erfarenhet av ungdomsprojekt, bland annat som förbundsordförande för Sveriges Ungdomsråd.
TIDSPLAN

